Webマーケティングの企画提案

●現状の課題感
・サイト動線が分かりにくい
・サイトがごちゃごちゃして格好悪い
・数を増やすより、単価が高い層をwebからとっていったほうがいいのでは？
・2024年以降、初診数減少傾向
・ネガティブな口コミの投稿増
(2023年まで年間1,2件に対して、2024年3件、2025年5件)

●目的、ゴール
目的：価値訴求で、自費治療に繋がる高関心層を集客
ゴール：丁寧なカウンセリングを求める層からの相談件数の増加
ターゲット：
　・高価でも価値があるものには自己投資する層　
　・30後半～50代女性
　・ブランド物や美容医療に抵抗がない

●ご提案
More health ×　More beautyのブランディングイメージ強化
⇒ブランディングイメージを改めて作っていく

例)
スターバックス：「コーヒー」「おしゃれ」「落ち着く雰囲気」
ナイキ：「スポーツ」「カッコいい」「挑戦する気持ち」

どんなイメージ？
More health ×　More beauty
↓
一般的な歯科医院の治す場所とは違い
健康を育てる、美しさを磨く場所としてイメージ
↓
・ホテルライク
・上質、高級感、洗練された雰囲気
・丁寧に扱ってくれそう
・サービス精神高そう

マーケティング手段：
・サイトリニューアル
・プロモーション動画


●デザインイメージ
・レイアウトイメージ：別紙スライド1
・メインイメージ：別紙スライド2~6
・プライベートカウンセリング：別紙スライド7~8
・当院の特徴：別紙スライド9~11
・下層ページ：別紙スライド12~13

・キャッチ例
1. 高級感を前面に
「口元は、あなたの宝石」
「笑顔という名のジュエリーを磨く」
「歯は、人生を飾るアクセサリー」

2. 大切に育てるニュアンス
「口元の輝きは、一生もの」
「あなたの笑顔を、宝物のように」
「一生輝く笑顔を、ここから」

3. 日常に特別感をプラス
「今日も、口元にジュエリーを」
「笑顔にきらめきをまとわせる」
「口元の輝きが、あなたを変える」

●プロモーション動画イメージ
1分の尺で4つのターゲットに向けた訴求を詰め込む
下記プロモーション動画の参考：
https://www.youtube.com/watch?v=jSDNjoWYhiA
https://www.youtube.com/watch?v=fHIOcfrUeAs
https://www.youtube.com/watch?v=O4EcmAYz4c8


●制作の流れ
①初回お打ち合わせ(方向性のフィックス)
②ライター取材、カメラマン撮影
➂デザイン着手、動画制作
④初稿デザイン・動画確認、修正
⑤Web構築

●Webサイト制作費用
合計：550,000(税込)
・トップページのリニューアル：385,000円(税込)
・下層用のテンプレートページ：55,000円(税込)　※新デザインの適用
・原稿作成、スチール撮影：110,000円(税込)

オプション
・下層LP制作×3件：990,000円(税込)
・動画制作：385,000円(税込)～　※直接外注

●注意事項
・初稿デザインご提出後とWebページ構築後の修正はそれぞれ1カ月以内とさせていただきます。
・デザインのやり直しは追加費用がかかります。
※デザイン着手前にフィックスしたデザインイメージからかけ離れいる場合を除く

―――――――――――――――――――――――――――――――――――――
SNSの施策

●インスタグラム
美容歯科の治療症例、小児歯科のアカウント開設をおすすめ

参考
治療症例：別紙スライド14
小児歯科：別紙スライド15

治療症例はマーケの資産になり、実績が安心感につながる
投稿数が積み上がるとコンテンツになり、インスタ広告という攻めができる

●公式LINE
Lステップ導入で自費層への啓蒙

ホワイトリストをフックにLINE登録へ誘導
例) ジュエリースマイルブック（冊子 or 動画）

LINE登録後はセグメントに合わせた配信を行う
・シナリオ配信
　・セグメント配信(行動履歴、アンケートをもとにした)
　・定期配信

