
タイの観光アンバサダーは
なぜ九州の無名アイドルなの？



タイ政府観光庁は2020年
「こんなタイ知らなかった」キャンペーンを展開



タイ政府観光庁は、LINQを
タイ観光アンバサダーに任命しました



タイ観光アンバサダーというのは
タイを紹介し、タイへの日本人観光客を増やす仕事なのです。



2011年にデビューし、九州・福岡を拠点に全国・海外へ
活動のフィールドを広げるアイドルグループ「LinQ（リンク）」



メンバー紹介



普通、観光プロモーションというのは
もっと有名なタレントを使うのではないでしょうか



実際、2017年のキャンペーンでは
乃木坂46がアンバサダーでした

やはり白石麻衣ですね



やはり乃木坂46ですね



乃木坂46



2020年のアンバサダーは
なぜ誰も知らないLINQなのでしょうか。



そのある事情とは



タイの観光収入は世界第４位。アジア最大の観光立国なのです。



しかもタイを訪れる人の数は、急激に増加しています。



タイの訪れる日本人観光客数も安定して増加しています

2014年 軍事クーデター



なぜタイを訪れる日本人が増えているの？



日本とタイを結ぶLCCの増加で旅行価格が低下



タイにとって日本人観光客は大切な顧客
もっと増やしたい



どうやったら日本人観光客が増えるかしら

九州限定キャンペーンってどうかしら



東京、大阪には大使館、領事館、タイ国政府観光庁事務所がすでにありましたが、
2018年、あらたに福岡に領事館、タイ国政府観光庁事務所を開設



でも、なぜ九州？



理由① タイと九州は経済交流が盛んだから



理由② 東京や大阪は競争が激しいから
九州に密着したマーケティング活動をしよう



九州限定の人たちも、どんどんタイへ呼ぶこむわよ．サワディカ〰



九州限定キャンペーンなので
九州を拠点に活躍するアイドルがいいわね

でも、なぜLINQ？



福岡県柳川市の
さげもんガールズ（今田美桜）

福岡県福岡市の
LINQ鹿児島県の

サザンクロス



熊本県天草市のモネッコ５

大分県のチャイモ

福岡県北九州市の愛Dream



ボーイズユニットの
10神（てんじん）アクターもいるよ



九州といえば、HKT48じゃないんですか？



ちなみにJR九州のキャンペーンではやはりHKT48を使っています。



あのHKT48を押しのけて
なぜ誰も知らないLINQが

タイ観光庁アンバサダーに選ばれたのか
それには理由があります



ピザクック タイ国政府観光庁 LINQ

今回のキャンペーンでは福岡県を拠点にピザの販売をしている
ピザクックという会社がオフィシャルスポンサーになっています



なんとLINQは2014年からピザクックのイメージキャラクターだったのですｗｗ



オフィシャルスポンサーの意向で
自社のイメージキャラクターの

アイドルユニットを
タイ観光庁のキャンペーンにも起用したのでした



タイへ来てください
サワディカ



タイはいいところですよ


