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翻訳済要件：
シナリオ:
ドバイで新しいヘルス＆ウェルネスブランドを立ち上げる
あなたの役割:
ドバイで新しいウェルネス＆ヘルスブランドを立ち上げるための革新的なチームの一員として活動している

1. はじめに：
· 自己紹介:
新しいウェルネス＆ヘルスブランドのチームメンバーとして自己紹介をしてください。
· ドバイのウェルネス＆ヘルス業界について:
ドバイのウェルネスとヘルス業界について簡単に説明してください。
· 立ち上げるブランドについて:
あなたが立ち上げるブランドについて説明してください。
· 会社での役割:
会社内でのあなたの役割について説明してください。
· レポートの目的:
このレポートの目的について述べてください。
· 画像を追加:
画像を追加してください。
（上記の情報は課題のブリーフから得ることができますが、必ず自分の言葉で書きましょう。）

タスク 1:
Q1. ドバイの選ばれた小売サブセクターの所有権、場所、チャネルを説明してください。
このセクションでは、別のヘルス＆ウェルネス商品ブランド（または他のウェルネスブランド）を選んで、以下の内容について説明してください。選んだブランドは既存のものでも構いません。
a) 所有権:
· 会社がどのような形態かを説明してください（例：個人事業主 / パートナーシップ / 非公開有限会社（LTD） / 公開有限会社（PLC） / 非営利組織 / 協同組合）。
· 画像を追加してください。
選んだ他のブランドの所有権:
· 他のブランドの所有権を説明してください（例：個人事業主 / パートナーシップ / 非公開有限会社（LTD） / 公開有限会社（PLC） / 非営利組織 / 協同組合）。
· 画像を追加してください。
b) ブランドの場所:
· 新しい会社の場所について説明してください（例：実店舗 / モール内 / ショッピングセンター / ビジネスパーク / ダウンタウン / 自宅ベース）。
· 画像を追加してください。
選んだ他のブランドの場所:
· 他のブランドの場所を説明してください（例：実店舗 / モール内 / ショッピングセンター / ビジネスパーク / ダウンタウン / 自宅ベース）。
· 画像を追加してください。
c) チャネル:
· あなたの会社が使用しているチャネルを説明してください（例：実店舗 / オンライン販売 / カタログ販売 / 直販 / テレビ通販 / 自動販売機）。
· 画像を追加してください。
選んだ他のブランドのチャネル:
· 他のブランドが使用しているチャネルを説明してください（例：実店舗 / オンライン販売 / カタログ販売 / 直販 / テレビ通販 / 自動販売機）。
または、以下のような表形式で情報をまとめても良いです。






原文：Suggested Guidelines for Formative Submission (28/ 4/25)

Scenario Given: 
Launching a New Health and Wellness Brand in Dubai 
Your Role in the company:
Team member of an innovative team to launch a new wellness and health brand in Dubai

1. Introduction:
· Introduce yourself a team member of the new wellness & health brand.
· Explain briefly about wellness & health industry in Dubai
· Explain about the brand that are you launching.
· Your role in the company
· Aim of the report
· Add images.
(The above information can be obtained from the given assignment brief. However, read , understand and write it in your own words)

Task 1:
Q1.Explain the ownership, location, and channels of two selected retail sub-sectors in the Dubai.
   For this section chose another health & wellness goods company / another wellness brand and explain it with the chosen brand in terms of the following. The other brand could be an existing brand.
a) Ownership:
· Explain about the ownership ( is your company a Sole Proprietorship / Partnership / Private limited companies (LTD)/ Public Limited Companies, PLC / Not-for-profit organisation /Cooperatives )
· Add an image

Ownership of other brand that you have chosen: 
· Explain about the ownership ( is the company a Sole Proprietorship / Partnership / Private limited companies (LTD)/ Public Limited Companies, PLC / Not-for-profit organisation /Cooperatives ?)
· Add an image

b) Location of Fashion Brand:
· Explain about the location of your new company ( is your company Brick and mortar retail / Mall space / Shopping centers / Business parks / Downtown /Home-based)
· Add an image
Location of other  brand that you have chosen:
· Explain about the location ( is your company Brick and mortar retail / Mall space / Shopping centers / Business parks / Downtown /Home-based)
· Add an image
C) Channels:
Explain about the channels that your company is using. ( is your company doing a physical Retail stores /Online retailing / Catalog retailing / Direct selling / Television home shopping /Automated retailing)
Add an image
Channels of other brand that you have chosen:
Explain about the channels that your company is using. ( is your company doing a physical Retail stores /Online retailing / Catalog retailing / Direct selling / Television home shopping /Automated retailing)
Or the above can be addressed in the form of Tabular column as below:
	Retail Sub-sector
	Ownership
	Location
	Channels

	
	
	
	

	
	
	
	




EXAMPLE: PLEASE DO NOT COPY PASTE OR USE THE SAME- This is an example only

	Retail Sub-sector
	Ownership
	Location
	Channels

	Sina Pharmacy (your new company)
	- Mostly privately owned chains 

- Some local individual businesses
	- Found in malls, residential areas, hospitals, clinics, and commercial zones across Dubai
	- Physical stores 
- Online platforms with home delivery 
- Mobile apps 
- WhatsApp ordering

	Gold Gym Fitness Centers
	- Franchise-owned 
- Privately owned local gyms 
- Boutique studio operators
	- Located in malls, residential communities, business districts 
- Hotel gyms and beachside locations
	- On-site services 
- Online memberships/classes 
- Mobile fitness apps 
- Social media platforms








Q2: Explain how other businesses support the fitness & wellness sector

In this task explain how other business (any 3-4) supports your company. For example you can consider the below.
· How transport companies support your business
· How electronics companies support your business
· How suppliers help your company 
· How manufacturers support your company
How logistics companies support your business

Q3: Compare how the two selected retail businesses operate in terms of channel, sub-sector, location, and support.

Use the tabular column below for this section.
	
	Your Company
	 Other brand

	Channel
	
	

	Subsector
	
	

	Location
	
	

	Support
	
	



Q 4. Describe the purpose of branding used by the selected health and wellness brand.

For this section mention the reason / purpose of branding in your company and how it will help your company.
You can take out general information from the sites below.
https://ogkcreative.com/creative/the-importance-of-branding-in-health-and-wellness/#:~:text=A%20strong%20brand%20can%20help,the%20health%20and%20wellness%20industry.
https://www.sld.com/blog/brand-strategy/the-importance-of-branding-to-health-wellness-brands/
https://www.constantcontact.com/blog/health-and-wellness-branding/
https://www.forbes.com/councils/forbesbusinesscouncil/2023/06/01/the-importance-of-a-strong-brand-in-the-wellness-space/
https://www.winsavvy.com/branding-for-the-health-and-wellness-industry-inspiring-trust-and-well-being/

Q5. Describe the promotional methods used by the selected health and wellness brand.
For this section discuss atleast 3-4 promotional methods that your company will use.
You can refer the below sites for various promotional methods.
https://www.matrixdubai.com/public-relations/top-10-innovative-marketing-ideas-for-health-and-wellness-companies/
https://agencyinmotion.com/best-practices-in-health-and-wellness-marketing/
https://www.linkedin.com/pulse/5-proven-health-wellness-marketing-strategies-build-your-qyyde
https://ikonik.digital/blog/digital-marketing-strategies-for-health-wellness-brands/
https://influencermarketinghub.com/influencer-marketing-strategies-for-health-wellness/
Q6: Explain the benefits of the effective use of promotion and branding within the selected retail businesses.

[bookmark: _Hlk161144828]In this section explain about 4-5  benefits/ advantages of using promotion in your selected company.
You can refer the below sites for benefits/ advantages of promotion in retail sector.
https://www.raccoon.co.uk/blog/benefits-retail-promotions#:~:text=Retail%20promotions%20offer%20a%20wide,and%20gathering%20valuable%20customer%20insights.
https://www.linkedin.com/pulse/benefits-retail-marketing-rel-field-marketing-ireland
https://www.shelvz.com/the-importance-of-promotion-in-retail-execution-2/
https://arirms.com/sales-promotion-in-retail-for-business-growth

Q7: Analyse the effectiveness of promotion and branding within a selected retail organisation.
In this section explain about 4-5  effectiveness of using promotion in your selected company.
You can refer the below sites.
https://www.bcg.com/publications/2015/retail-pricing-how-retailers-can-improve-promotion-effectiveness
https://www.linkedin.com/pulse/four-part-approach-improve-promotional-effectiveness-carlos-rodriguez
https://retalon.com/blog/promotion-analysis
https://www.papirfly.com/blog/retail-marketing/an-effective-strategy-for-your-retail-marketing-plan/















↓　下記の内容の修正をお願いできればと思います。

· 自分の紹介:
私は「Cactus and Us」の新しいウェルネス＆ヘルスブランドチームの一員として、ブランド戦略やマーケティング活動に取り組んでいます。このプロジェクトを通じて、健康的なライフスタイルを支える製品を広め、消費者に高品質な選択肢を提供することを目指しています。
· ドバイのウェルネス＆ヘルス業界について:
ドバイは急速に成長するウェルネス＆ヘルス市場を誇ります。特に、健康への意識が高まる中で、ウェルネス製品やフィットネス、ナチュラルなライフスタイルの需要が増加しています。この都市は多文化的な背景を持ち、健康志向の消費者が多いため、私たちのブランドには大きな市場機会があります。
· ブランドの紹介:
私たちのブランド「Cactus and Us」は、ドバイを拠点に展開するオーガニック＆ナチュラルなウェルネスブランドです。UAE産のサボテンを使用した無添加のスキンケア製品やナチュラル食品を中心に、消費者に新しい選択肢を提供します。私たちの使命は、地域の天然資源を活用し、環境にも配慮した製品を通じて、人々の健康と美しさをサポートすることです。
· 自分の役割:
私はマーケティングとブランド戦略を担当しており、ブランド認知度を高め、ターゲット市場に向けた効果的な戦略を策定しています。消費者との深い信頼関係を築くために、コンテンツの作成、プロモーション戦略、インフルエンサーマーケティングの導入を行っています。
· レポートの目的:
このレポートでは、ドバイの小売業におけるウェルネス＆ヘルスビジネス構造を分析し、「Cactus and Us」のブランド戦略とプロモーション活動がどのように競争優位性を生み出すかについて検討します。

Q1. 所有権、場所、チャネルについての説明
· 自社のウェルネスブランド:
· 所有権: 「Cactus and Us」は、非公開有限会社（LTD）として少数の投資家によって所有されています。地域の自然資源を活かしたオーガニック製品の提供を通じて、消費者との信頼関係を築いています。
· 場所: ドバイの主要モールや商業地区に物理的店舗を構えています。また、オンラインショップも運営し、配送サービスも提供しています。オンラインプラットフォームを通じて、地元顧客だけでなく、国際的な消費者にも製品を届けることができます。
· チャネル: 物理的店舗、オンライン販売、モバイルアプリ、WhatsAppでの注文受付といった多様なチャネルを通じて、顧客と接点を持っています。特に、オンラインチャネルは忙しい現代の消費者にとって便利で魅力的な選択肢です。
· 他のウェルネスブランド（例: Gold's Gym）:
· 所有権: Gold's Gymは、フランチャイズ契約に基づいて運営されており、各地の個別ジムオーナーが管理する形態です。
· 場所: Gold's Gymは、ドバイのモールや住宅地、ビジネス地区に多くのジムを展開しています。さらに、ホテルやビーチサイドにあるジムなどもあります。
· チャネル: Gold's Gymは、ジム施設でのフィットネスサービス、オンラインメンバーシップ、モバイルアプリ、そしてフィットネス関連のオンラインクラスを提供しています。

Q2. 他のビジネスがフィットネス＆ウェルネスセクターをどのようにサポートしているか
· 輸送会社:
ロジスティクス企業はオンライン注文の迅速な配送をサポートし、地域内でウェルネス製品やサービスを消費者に届けるために不可欠な役割を果たします。
· 電子機器企業:
フィットネス機器やウェアラブルデバイス（例えば、フィットネストラッカー）の製造企業は、フィットネスとウェルネスブランドにとって重要なパートナーです。
· サプライヤー:
健康食品やナチュラル製品のサプライヤーは、私たちの製品の品質向上をサポートし、ブランドの信頼性を高めます。
· 製造業者:
ウェルネス関連の製品（例えば、スキンケア商品や健康食品）を製造する業者は、私たちの製品品質を支える重要なパートナーです。
· 物流会社:
複数の配送拠点を活用することで、オンライン注文の迅速な配達を実現し、消費者へのアクセス性を向上させます。

Q3. 2つの小売業の比較（チャネル、サブセクター、場所、サポート）
	項目
	自社ウェルネスブランド（Cactus and Us）
	他のブランド（例: Gold's Gym）



	チャネル
	物理的店舗、オンライン販売、モバイルアプリ、WhatsApp注文
	店舗サービス、オンラインメンバーシップ、モバイルアプリ



	サブセクター
	オーガニックスキンケア、ナチュラル食品、ヘルスサポート製品
	フィットネスセンター、ジム、健康トレーニング



	場所
	ドバイのモール、商業地区、オンライン
	ドバイのモール、住宅地、ビジネス地区



	サポート
	物流企業、サプライヤー、製造業者
	フィットネス機器メーカー、物流企業


Q4. ブランドの目的について
ブランド戦略の目的は、消費者に信頼を与え、競争の激しい市場で認知度を高めることです。「Cactus and Us」は、消費者にナチュラルでオーガニックな選択肢を提供し、生活の質を向上させる製品を通じてブランド価値を高めます。透明性と品質を重視することで、顧客との長期的な関係を築き、忠誠心を高めることを目指します。

Q5. プロモーション方法について
· インフルエンサーマーケティング:
健康やウェルネスに特化したインフルエンサーと提携し、SNSで製品を紹介してもらうことで、ブランド認知度を高めます。
· 特別オファーや割引:
季節ごとのセールや限定割引を提供し、消費者の購買意欲を高めます。
· オンライン広告:
Google広告やSNS広告を活用し、ターゲット層にリーチし、オンラインショップの販売を促進します。

Q6. プロモーションとブランド戦略の利点
· ブランド認知度の向上:
効果的なプロモーションを通じて、ブランドを広く認知させることができ、消費者に強い印象を与えます。
· 売上増加:
キャンペーンや割引によって、購買意欲を高め、売上の増加を促します。
· 市場での競争優位性:
一貫したブランドメッセージとプロモーション活動により、競合他社との差別化を図り、市場での地位を強化できます。

Q7. プロモーションとブランド戦略の効果について
· ターゲット市場への効果的なアプローチ:
適切なプロモーション活動を通じて、ターゲット市場に迅速かつ効果的にアプローチできます。
· 顧客維持の強化:
ブランドの価値とメッセージを伝えることで、顧客の忠誠心を高め、リピーターを増やすことができます。
· 市場シェアの拡大:
定期的なプロモーション活動により、新たな顧客層を開拓し、市場シェアを拡大できます。

