
















































ブランディングプランのご案内
PLAN INFORMATION



これまで私たちは
多くのクリエイティブを生み出してきました。

「見た目だけを綺麗に整える」
「言いたいことだけを並べる」

だけでは成果を最大化することが難しいと感じました。
そこで「ブランディング」を取り入れはじめます。
その結果、以前にもまして成果が向上しました。

そのため、私たちは「ブランディング」を取り入れた制作をオススメしています。
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01 BRANDING
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具体的には

企業（ブランド）から発信されるメッセージが
「誰に」「何を伝え」「どう思われるか」を意図的に設計して

市場に浸透させていくお手伝いをします



PLAN A

複数回のヒアリングを元に
ブランドコンセプトを弊社で考えご提案します。

¥350,000ブランドコンセプト開発

【実施期間】　約 2 ヶ月間 【実施期間】　約 4 ヶ月

PLAN B

月 2 回、6～8 回のワークショップを行い
関係者でセッションを行いコンセプトを決めていきます。

¥600,000ワークショップ

通常の制作では、制作に入る前にコンセプトを作成しますが、ブランディングの有無による違いは
「コンセプトの精度」と「運用面での戦略まで考慮するかどうか」という点にあります。
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PLAN A/ コンセプト開発の流れ

トップインタビュー（可能な場合）

質問シートご回答

ヒアリング

コンセプトご提案

ブラッシュアップ

コンセプト確定

コミュニケーション戦略ご提案

[ ブランドコンセプト設計 ]
強み・競合・市場ニーズ発掘・ターゲット＆ポジショニング設定

[ コミュニケーション戦略 ]
コンセプトをどうやって浸透させていくか
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[ ブランドコンセプト設計 ]
強み・競合・市場ニーズ発掘・ターゲット＆ポジショニング設定
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[ コミュニケーション戦略 ]
コンセプトをどうやって浸透させていくか

独自性のある
ブランドコンセプトを決める

WEB・SNS
広告などをどう
活用していくか
についても検討

PLAN B/ ワークショップの流れ




