■無料動画シナリオ案１（トーク）

タイトル：広告費ゼロ円でテレビ・新聞・ラジオなどのメディア取材を獲得し、
ブランドを手に入れたい経営者の方へ
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＜１＞表紙
[bookmark: _Hlk52233916]この度は　お申し込みいただき、ありがとうございます。
お申込みいただいたということは「メディアに出ることによって」ご自身のビジネスを発展させること、
利益を上げることに興味を持たれているのだと思います。
メディアに出るということは、有名になる！知名度が上がる！ということ以外にも大きなメリットがあります。
そのメリットとはなんなのか？　
メディア戦略プロデュースにより、テレビ出演は100回以上、新聞は各種全国紙・経済紙多数、他専門誌やネットニュースなどのメディア取材獲得実績の経験から、この動画ではそのメリットについてお話ししたいと思います。
ご自身のビジネスでどう活かしていけるのか、ぜひ、ご自身にあてはめながらご覧ください。

＜2＞
　あなたの会社・商品・サービスは、メディアに取材されたことはありますか？
もしないとしたら、それはあまりにも大きな機会損失です。

「なぜあの店は何度も取材されているんだろう？」
「どうやったら取材が来るんだろう？」
そんなふうに思ったことはありませんか？

実は、メディア取材は勝手にくるものではありません。
メディアに取り上げられるにはコツがあるのです。
何度も取材されているお店はそのコツを実践しているのです。
そのコツとは、

＜３＞
（PPで展開するのでタメ）メディアに対して営業活動を行うということです。
営業活動とはすなわち、あなたの持っている情報を、メディアが欲しがる形にして提供するということです。
その営業活動のことを、「P R活動」（メディア戦略）と言います。

＜４＞
PRと広告とは違うのか？と思いますよね？

例えば、新聞で言えば、この赤色で囲った部分が広告。
青枠で囲った部分がP R、メディアに取材された記事となります。
テレビなら、コマーシャルで流れるか番組内で放送されるかの違いですね。

＜５＞
P Rによってメディア取材をされる場合、効果は絶大ですが広告費はかかりません。

＜６＞
いくつか事例を紹介します。
新宿歌舞伎町にありながらも地下の店舗で入り口が分かりにくてうまく集客できず、もう潰れるしかないという状態にあったフレンチレストランがありました。
それが、P RによってWEBニュースからテレビの取材と繋がり、２ヶ月先まで予約が埋まる超人気レストランになったのです。

＜７＞
また、W E Bニュースの編集長がP Rによって取材を受け、情報番組のコメンテーターとして生出演した時のこと、通常月間の広告掲載のための問い合わせは15件程度だったそうですが、出演後の数時間で３０件をこえ、この方の契約期間中の広告換算値はトータルで２０００万円を超えました。

広告換算値とは、ほぼ同様の条件で同じメディアに露出するための広告を出した場合にかかる費用を計算し数値化したものですが、もちろんP Rによる露出の方が広告よりも影響力は遥かに大きいのはいうまでもありません。

＜８＞
このように、ビジネスの発展に大きな力を発揮するP Rですが、ウィズコロナのこれから時代は、ブランドがさらに大きな影響をもたらします。実際、PRによって得たメディア実績を営業活動に利用した方からは、その明らかな反応の違いが次々と報告されています。
オンラインでのやりとりでは、対面よりも少ない情報量の中で顧客は選択を迫られます。
その中で、メディアに露出しているという実績が「ブランド」となり、同業他社に対するアドバンテージになっていくのです。
想像してみてください。あなたの素晴らしい商品・サービスがメディア取材を獲得したら、問い合わせが数倍に、売上もそれに合わせて大きく上がっていくかもしません。
ＰＲによりメディア露出をすることで、CPA・ROASなどで計算される、顧客獲得にかかるコストも大幅に下がることが期待できるのです。

＜９＞
メディアに紹介される、記事になることがどのような意味があるのか。タイトルにも「ブランド」と書いていますが、P Rによってメディアに取り上げられということは、あなたの商品・サービスを「ブランド」化することができるということなのです。

そして、この「ブランド」化こそがメディアに出ることの一番のメリットと言えます。
質問です。
「ブランド」ってどういうことだと思いますか？
ご自身で、ブランドとは？とちょっと考えてみてください。
（３〜５秒待ち）

＜10＞
たくさんの答えがあると思いますが、私たちPRマーケッターは、「ブランド」というのはこう定義しています。
「知っていること」です。
「知っていること」とは、信頼できる情報として知っているということ、信頼できる人からの口コミや信頼できる筋からの情報として受け取っているもの。

例えば、コイケヤのポテトチップスと、オフィスティアレ（当社です）のポテトチップスがあったら、どちらを買いますか？（２秒）１００人中１００人がコイケヤを選びますよね。

もしかしたら中身は同じかもしれません。O E Mで同じラインで作っているのかもしれません。
それでも、知らないものは買えないんです。
ファーストコンタクト、最初の購入の時は「ブランド」がないものはふつうは怖くて買えないんです。
どんなに良い商品でもです。

＜１１＞
この「ブランド」を作ってくれるのがP Rなのです。

「老舗のブランド」とかよく聞きますよね。
ブランドというのは、商品がたくさん売れているからできているというイメージがありますが、実は違います。
順番が逆なのです。

メディアから〇〇地方で震度７の地震がありました！と言われたら、え！そうなんだ！とは思っても、「嘘だぁ〜」と思う人はいませんよね。メディアからの情報というのは、一つの権威であり、無意識に信頼できる情報源なんです。なので、メディアに取材されて露出すると、それは信頼できる情報と認知されそれがブランドとなるのです。

＜１２＞
実は、メディア露出は取り上げられたその時だけでなく、むしろその後、２次利用が一番のメリットになります。
メディアに露出した記事や番組の情報、あなたの「ブランド」を営業活動時の資料や、広告にしっかりと取り入れるのです。
それを見た人はどう感じると思いますか？
例えば、飲食店で、「T B Sのこういう番組に取り上げられました」という張り紙を見たことはないでしょうか。
「メディアに取り上げられているなら、きっと美味しいだろう。」「自分が知らないだけで、有名なんだろう」「話題になっているものを食べてみたい」という気持ちになりませんか？
無意識に捉えていますが、人はメディアに取り上げられているものを無条件に信頼する心理があります。

メディア実績により無条件の信頼の上で行う営業活動は、その成約率が全く違ってきます。

＜１３＞
信頼できるメディアに取り上げられた実績は、大手企業に対する営業や、代理店を展開する際にも有利に働きます。
ある街の食品加工会社はもともと大手スーパーに営業をしても「もっと安い値段でないと売れない」となかなか置いてもらえず、成約してもごくわずかなスペースしか獲得できませんでしたが、P Rにより新聞やテレビからの取材を獲得した結果、有名デパートの物産展に商品を置くことになり、「もっと高額な商品を置いて欲しい」と依頼されるまでになりました。

あなたのビジネスで、メディア露出した実績があれば、どんな展開が考えられますか？
相手が大手であるほど、メディア実績という無条件の信頼は大きく働きます。思いもよらない発展があるはずです。
どの企業に営業をかけたいですか？タイアップしたいですか？
代理店の契約という形もあります。
今までに営業して成約しなかった企画も、全く違う結果になるかもしれません。
思いつく企業や企画を、すぐにでも書き出してみましょう。
（５秒くらい）

＜１４＞　第一話まとめ
第1回目の動画をまとめますと
メディアに対して営業活動をすることをPR活動ということ、
広告とPRの違い、PRによるメディア露出は「ブランド」になること、
メディア露出は、その「ブランド」により、2次利用が一番のメリットになること、
「ブランド」はあなたのビジネスを飛躍的に発展させる可能性があることをお話ししました。

＜１５＞
実はこの動画は、以前有料で開催していたセミナーの内容を、動画用に編集したものですが、今回は特別に無料で公開することにしました。
この大きな変容を求められる今、経営者仲間からも苦境の声をたくさん聞いています。

中小ベンチャー企業のみなさんに、少しでもお力になれることがあればと思い、この動画を作成しました。

ウィズコロナの時代において、メディア取材を獲得しその実績をブランドとすることは、ビジネスにおいて大きな力になります。
残りの動画を含め、PR活動により広告費ゼロ円でメディア取材を獲得し、あなたの素晴らしい商品・サービスが必要な人の元に届くことのお手伝いが出来れば、とてもうれしく思います。


＜１６＞　CTA
ここまで動画を見ていただき、ありがとうございます。
メディア戦略、PRの有用性を感じて自社に取り入れていきたい、ブランドを手に入れたい！という方へ、特別なご案内があります。
PRサービスの個別オンライン説明会のご案内です。
どこから初めていいものか分からないという方、自社でやっていきたいけれど最初は詳しい人に相談したいという方、今までPR活動をしたことがあるけれどうまくいかなかったという方、PRをもっと戦略的にビジネスに利用していきたいという方、
当社代表から、あなたの商品・サービスにおいてどのようにPR活動していけるか、個別にご案内させていただきます。

＜１７＞
ただ、申し訳ないですが、お受けできない可能性もあります。
申し込んでいただいた方には、しっかりとPRの有効性を感じていただき、ビジネスの発展にお力添えしたいと考えておりますので、ご希望者すべての方をお受けすることはできません。
期間限定での受付となり、また、お申し込み後、1週間以内にオンライン相談会にご参加いただける方のみ、限定とさせていただきます。P Rにご興味をお持ちの経営者の方は大変多くいらっしゃるので、なるべくお早目のお申込みをお勧めいたします。

個別オンライン説明会のお申し込みは、この動画の下の「オンライン相談会のお申込み」ボタンを押して、必要項目を入力してください。2営業日以内に一度折り返しご連絡させていただきます。

このオンライン説明会は一般募集はしていません。この動画をご覧の方のみの限定募集となります。
そして料金ですが、この動画をご覧いただき、相談会に参加するあなたは無料で参加していただけます。

繰り返しになりますが、期間限定になりますので、チャンスを逃さないよう、行動してください。


＜１８＞　次回予告
ここまでご覧いただき、ありがとうございます。
次回2回目の動画は、どうやったらメディア取材を獲得できるのか？メディアが求めている情報とは何なのか？という戦略的なPRの手法についての大事なお話をさせていただきます。
どうぞお見逃し無いよう、ご覧ください。
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